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Ausgangslage und Bedingungen fiir ASW-Inter-Interessenten

Die ASW Allianz Schweizer Werbeagenturen ( = Fachverband von liber 80 ausgewahlten,
qualifizierten Kommunikationsagenturen resp. der wichtigste Branchenverband fiir inhaber-
gefiihrte Werbe- und Kommunikationsagenturen in der Schweiz) steht in einer offenen
Partnerschaft zu verschiedensten, fachlich ausgewiesenen Lieferanten und Dienstleistungs-
betrieben der Kommunikationsbranche, welche sich aus dem Partnerfirmenumfeld der
ASW-Agenturen rekrutieren.

Die ASW-Mitglieder verwalten Werbeetats von insgesamt weit iiber 600 Millionen Werbe-
franken von iiber tausend sowohl regional verankerten als auch international tatigen
Unternehmen.

Diese ausgewadhlten, verbandsmassig nicht stimmberechtigten Dienstleistungsbetriebe sind
assoziierte Mitglieder und tragen den Titel ASW-Inter-Mitglied.

Sie profitieren durch ihren Status von vielen Vorteilen einer normalen ASW-Mitgliedschaft
sowie der Maglichkeit der persdnlichen Kontaktpflege zu den Inhabern von ASW-Werbe-
agenturen. Der Sinn einer vertieften Zusammenarbeit ist die Forderung beidseitig nutzbarer
Synergien sowie der rege interdisziplindare Gedankenaustausch.

Eine Aufnahme als ASW-Inter-Mitglied ist abhangig vom Leistungsnachweis und entsprechenden
Referenzen sowie der Empfehlung durch eines oder mehrere ASW-Aktivmitglieder.

Die Anzahl der ASW-Inter-Mitglieder ist begrenzt auf hochstens gleich viele Inter-Mitglieder
wie Aktivmitglieder. ASW-Inter-Mitglieder werden durch den Vorstand aufgenommen.

Bei der Auswahl der Partnerfirmen wird zusatzlich auf folgende Faktoren geachtet: Funktion;
Angebot und Fachkompetenz; Betriebsgrosse und Marktstellung; Sitz des Unternehmens
(geografische Affinitat); Gewichtung des Bedarfs und mdglichen Auftragspotentials.

Der Mitgliederbeitrag fiir ein ASW-Inter-Mitglied betragt zur Zeit CHF 2 000.- fiir 2 Jahre.
Im Beitrag ist jeweils auch die kostenlose Teilnahme an allen ASW-Veranstaltungen
(ASW-GV, ASW-Gala, teilweise an Seminarien und Workshops usw.) inbegriffen.

Mitgliederbeitrage werden im ersten Jahr pro rata temporis fakturiert, in den Folgejahren

jeweils als 2-Jahres-Beitrag. Die Inter-Mitgliedschaft erneuert sich automatisch fiir weitere

zwei Jahre. Eine Kiindigung hat spdtestens per Ende September auf Ende einer 2-Jahres-Periode
auf den 31. Dezember zu erfolgen.

ASW-Inter-Mitglieder, die aufgrund ihrer Leistungen oder Betriebsfiihrungen nicht mehr

den Erwartungen der ASW entsprechen, konnen nach ASW-Vorstandsentscheid ausgeschlossen
werden.
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Nutzen und Vorteile einer ASW-Inter-Mitgliedschaft

Die enge Zusammenarbeit zwischen Kunde und Lieferant lasst beidseitig nutzbare Synergien
entstehen — die ASW sucht deshalb mit dem Mitgliederstatus , ASW-Inter* die offene

Partnerschaft zu verschiedenen, fachlich ausgewiesenen Lieferanten der Kommunikationsbranche.
Damit fordert die ASW einen regen interdisziplindren Gedankenaustausch zwischen den
Werbeagenturen und den Lieferanten mit dem Ziel, den ASW-Agenturen und den ASW-Inter-

Mitgliedern zu ermdglichen, sich persdnlich und fachlich mit Fragen der ganzen Werbebranche
auseinander zusetzen und gemeinsam Losungen zu finden.

Mit der ASW-Inter-Mitgliedschaft sind folgende Vorteile verbunden:
v' Kostenlose Teilnahme (sofern auch fiir ASW-Mitglieder keine Kosten erhoben

werden miissen) an Veranstaltungen und Workshops der ASW

v' Kostenlose Teilnahme (ohne Stimmrecht) an der jahrlichen ASW-Mitglieder-
Generalversammlung

v" Kostenlose Teilnahme an der jahrlichen ASW-Jahresend-Veranstaltung
v' Ermdssigte Teilnahmegebiihren bei den Kursen und Veranstaltungen des
Grafischen Forums Ziirich GFZ. Die ASW ist Kollektivmitglied des GFZ.

(Bitte ASW-Mitgliedschaft auf Anmeldung erwdhnen.)

v' Zustellung samtlicher ASW-Informationen, insbesondere der ASW-Info-Flashes
mit Berichten liber aktuelles Geschehen

v' Chancen zur direkten Marktbearbeitung und Kontaktnahme zu ASW-Agenturen
mit bewusstem Hinweis auf ihren Status als ASW-Inter-Mitglied

v' Gratis-Eintrag im mehrmals jahrlich aufgelegten ASW-Inter-«Bezugsquellen-
Verzeichnis»

v' Gratis-Auffiihrung auf der ASW-Homepage www.asw.ch unter dem Navigations-
begriff ,,ASW-Inter-Mitglieder”, mit direktem Link auf eigene Homepage

v' Personliche kostenlose Beratung in Kommunikationsfragen und Dienstleistungen
der ASW-Geschaftsstelle durch unseren Geschaftsfiihrer

v' Kostenloser Bezug von Adressetiketten oder Adressdaten der ASW-Mitglieder
v' Beniitzung der umfassenden ASW-Bibliothek

v" Kostenlose Informationsbeschaffung im Bereich Werbestatistik, Strukturdaten ASW,
Tarife, Lohne usw.

v Juristische Unterstiitzung hinsichtlich Rechtsauskiinfte und Haftung, Informations-
material Werberecht, Urheberrecht, Markenrecht und Grundsatze der Lauterkeit
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Zielgruppen
Zielgruppen als Ansprechpartner der ASW-Inter-Mitglieder sind

e ASW-Agenturen,
deren Inhaber und Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

e ASW-Interessierte

e Eine ausgewdhlte Empfingerschaft
(befreundete, der ASW nahe stehende Vereinigungen, Institutionen,
Organisationen und Behorden)

e Im weitesten Sinn: Kommunikationsverantwortliche der ganzen Schweiz
(auf Grund von PR-Massnahmen, Presseinformationen liber Veranstaltungen
der ASW)

e Ubrige ASW-Inter-Mitglieder
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Zielwirkungen

e Beide Partnergruppen (ASW-Aktivmitglieder und ASW-Inter-Mitglieder)
profitieren soviel wie moglich voneinander und unterstiitzen sich gegenseitig
zum Wohle beider Parteien

e Beweisfiihrung, dass die ASW liber ein professionelles Fachspezialisten-
Beziehungsnetz verfiigt

e Optimale Nutzung samtlicher Vorteile einer ASW-Inter-Mitgliedschaft
o Bewusstseinsvertiefung bei allen ASW-Aktivmitgliedern
e Erh6hung und Festigung des Bekanntheitsgrades bei den ASW-Agenturen

e Ermunterung zu aktiverem Handeln bei der direkten Kontaktnahme
zu ASW-Agenturen

e Forderung und Unterstiitzung gezielter ASW-Inter-Mitglieder-Aktivitaten
bei ASW-Mitgliedern

e Bewusster Aufbau resp. Optimierung und Festigung der Beziehungen
zwischen ASW-Inter-Mitgliedern und ASW-Aktivmitgliedern

¢ Sensibilisierung bei ASW-Aktivmitgliedern zur verstarkten Zusammenarbeit
mit ASW-Inter-Mitgliedern

e Standige Aufforderung an die ASW-Mitglieder bei der Evaluation von
Auftragsvergaben vermehrt ASW-Inter-Mitglieder mit einzubeziehen

e Aktives Einbringen von ASW-Inter-Mitglieder-ldeen betreffend Interessen
und Wiinsche gegeniiber der ASW

¢ Intensivierung und Verstarkung des personlichen Kontaktes und Gedanken-
austausches zwischen ASW-Vorstand und ASW-Inter-Mitgliedern
(oder einer Delegation)

¢ Mehrwertschaffung und Nutzenoptimierung auf Grund gegenseitiger

Beziehungen zwischen ASW-Inter-Mitglieder und ASW-Agenturen
insbesondere hinsichtlich Betreuung von Direktkunden der Inter-Mitglieder
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