


Das Geheimnis des Erfolgs.

ASW-Agenturen geht es nicht darum, eigene Visionen oder sich selbst zu
verwirklichen. Sondern darum, Ihnen zuerst zuzuhören und Ihnen dann 
die passenden Möglichkeiten aufzuzeigen. Die Ideen basieren auf Ihren
Anforderungen. So entstehen Kommunikationsauftritte, die bereits vor-
handene Chancen konsequent nutzen und Ihre Zielgruppen direkt an-
sprechen.

Das gegenseitige Vertrauen und der offene Umgang zwischen Ihnen und
Ihrer Agentur bilden dabei die Basis für eine erfolgreiche Zusammen-
arbeit: Sie definieren die Vorstellungen und Wünsche an eine konkrete
Aufgabenstellung, die Agentur vollendet und realisiert mit Know-how,
langjähriger Erfahrung und viel Herzblut. Die ideale Kombination, um Ihre
Ziele auf direktem Weg zu erreichen. 

Wertvolle Entscheidungshilfen und Checklisten.

Zugegeben: Falls Sie noch keine konkreten Vorstellungen haben, wird es
Ihnen nicht leicht fallen, unter allen ASW-Agenturen sofort die zu finden,
die am besten zu Ihnen passt. Genau aus diesem Grund hilft Ihnen die
Geschäftsstelle der ASW bei einer Vorauswahl oder bei der Vermittlung
von ASW-Agenturen, die aus Erfahrung und mit Erfahrung Ihren Anforde-
rungen entsprechen.

Folgende Werkzeuge stehen Ihnen auf unserer Website www.asw.ch zur
Verfügung: 

Leitfaden für die Wahl einer Werbeagentur
Dieser Leitfaden unterstützt Sie bei der Suche nach der idealen Werbe-
agentur. 

Checkliste „Agenturselektion“
Mit dieser Checkliste haben Sie die perfekte Ergänzung zum Leitfaden für
die Wahl einer Werbeagentur: Sie zeigt, was bei einer Agenturselektion
wichtig ist.

Checkliste „Strategisches Werbebriefing“
Damit Ihre Agentur zielgerichtete und effektive Massnahmen vorschlagen
kann, muss sie Ihr Unternehmen und die Anforderungen an die Unterneh-
menskommunikation kennen. Deshalb gibt es diesen Arbeitsraster – denn
gut gebrieft ist halb geworben, heisst es. Und vor allem: Gut briefen heisst
auch Leerläufe vermeiden und sorgfältig mit Ressourcen umgehen.

Der Werbeleistungsvertrag
Mit dem Werbeleistungsvertrag hat die ASW umfassende und faire
Grundsätze für eine engagierte und erfolgreiche Zusammenarbeit zwi-
schen Agentur und Werbeauftraggeber geschaffen. Auf der Basis des
Werbeleistungsvertrags (www.werbeleistungsvertrag.ch) können sowohl
ganze Kampagnen als auch Einzelaufträge vereinbart und gemeinsam 
realisiert werden – flexibel und individuell, so, wie Sie es von einer ASW-
Agentur erwarten. 

Nur zuschauen gilt für die ASW nicht.

Die ASW Allianz Schweizer Werbeagenturen engagiert sich im gesamten
Umfeld der kommerziellen Kommunikation. Sie pflegt freundschaftliche
und kooperative Beziehungen zu Verbänden und Organisationen der Bran-
che, mit dem Ziel, Synergien zu nutzen und Neues zu wagen. 

Besonders interessiert sich die ASW für die Aktivitäten der führenden 
Marktteilnehmer-Organisationen, wie des SWA (Schweizer Werbe-Auf-
traggeberverband), der GfM (Schweizerische Gesellschaft für Marketing), 
des SWISS MARKETING (SMC) und des sgv (Schweizerischer Gewerbe-
verband).

Die ASW setzt sich aktiv für die Weiterbildung ihrer Mitglieder und die
Ausbildung des Nachwuchses ein. In internen und externen Workshops
vertiefen die Agenturen ihr Know-how und tauschen Erfahrungen aus. 

Bei einer ASW-Agentur profitieren Sie von der Vernetzung und den per-
sönlichen Kontakten zu Spezialistinnen und Spezialisten verschiedenster 
Bereiche. Wenn es um Spezialprojekte geht, können sie interdisziplinäre
Teams formieren.

Vermutlich wissen Sie aus eigener Erfahrung: Ein qualifiziertes Netzwerk
führt zu besseren und kreativeren Lösungen; vieles geht einfacher,
schneller und – vor allem – persönlicher. 
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